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SOMMAIRE DE LA
METHODOLOGIE

* Sondage en face a face, fait en janvier
2009

* Suivi d'un sondage fait en 2007

e 470 répOndantS, marges d’erreur de * 4,5 % 19 fois sur 20

« 5 secteurs: Montreal, periphéerie de Montreal,
Québec, 2 endroits en province

Pondeération secteurs, ages, sexes
103 variables, 40 minutes, echange dynamique



LE TEMPS MOYEN CONSACRE AUX
DIFFERENTS MEDIAS

(temps-information)

Infos sur cellulaire-Blackberry [ 0,4

Magazines

Hebdomadaires

Infos sur internet
Television sur internet
Teélévision (info)

Radio sur internet
Radio (info)

Gratuits quotidiens
Quotidiens sur internet

Quotidiens papier

En nombre de minutes - arrondi TOTAL de 105,3 minutes par jour.



LE TEMPS MOYEN CONSACRE AUX
DIFFERENTS MEDIAS - 2009

(temps-information)

B TOUS M Utilisateurs

13
Infos sur cel.-Blackberry 5%
H

18

Magazines

13

Hebdomadaires

25

Infos sur internet

16
Télévision sur internet

S B4 . - . 45
Télévision (info) : 42

Radio sur internet

Radio (info) 17 23

Gratuits quotidiens 14
2 27

Quotidiens papier

En nombre de minutes - arrondi TOUS: Total de 105,3 minutes par jour.
UTILISATEURS: 223 minutes par jour



LE TEMPS MOYEN CONSACRE AUX
DIFFERENTS MEDIAS

(temps-information)

Infos sur cellulaire-Blackberry B'a

- 7
Magazines 2009 B 2007
Hebdomadaires

Infos sur internet
Television sur internet
Teélévision (info) 42

Radio sur internet
Radio (info)
Gratuits quotidiens

Quotidiens sur internet

Quotidiens papier 16

En nombre de minutes - arrondi 2009: total de 105,3 minutes par jour.
2007: total de 90,2 minutes par jour



EVOLUTION DES MEDIAS
D’INFORMATION MODERNES ET

TRADITIONNELS

89

2009
105,3

77

2007

90,2 minutes

[0 Médias traditionnels

B Médias modernes

M.M= hausse de 31 %
M.T.= hausse de 14 %

En % arrondis



LE NIVEAU D’INTERET POUR
DIFFERENTS SUJETS (en score)

Mode, tendances

Sur I'automobile

L’opinion de la population

Sur les vedettes internationales

0
9

/9
I 16

Décoration, ameublement

129

Sur le cinéma

1 31

Le sport

133

Sur les livres, les disques

138

Artistes québécois -spectacles

144

Sur des sujets pratiques

145

Sur I’économie et la finance

152

Sur les voyages

192

Sur la politique canadienne

194

Faits divers, les accidents, etc.

154

2009

Politique internationale

165

Sur la politique québécoise

170

Sur la météo

1 76

Scientifiques , sur les découvertes

Ma ville, ma région

103




LE NIVEAU D’INTERET POUR
DIFFERENTS SUJETS (EN %)

Mode, tendances 13
Sur I'automobile 16
N | 2 H 2007
L’opinion de la population
Sur les vedettes internationales 20 [l 2009
Décoration, ameublement 34

Sur le cinéma # 395
Le sport |EE— 35
Sur les livres, les disques —&
Artistes québécois -spectacles ﬂ 98
Sur des sujets pratiques M 4

Sur I’économie et la finance 152

Sur les voyages —Mﬁ 52
Sur la politique canadienne A—Aj—| 54 62
Faits divers, les accidents, etc. M
Politique internationale — = 165 66
Sur la politique québécoise _ 70 74
Sur la météo — 76 38

Scientifiques , sur les découvertes ﬁs
Ma ville, ma région *m

110




RELATION ENTRE SUJETS
D’INTERET ET MEDIAS, 2009

Politique canadienne 24 | Voyages 39
Economie et finance 23 | Cinéma 30
Politique québécoise 21 | Automobile 29
Opinion 20 | Suyjets pratiques 27
Cinéma 20 | Météo 26
Faits divers, accidents 18 | Vedettes inter. 25
Livres, disques 18 | Livres, disques 23
Sport 17 | Science, découvertes 20
Politique inter. 16 | Mode et tendances 18
Ville, région 15 | Economie et finance 17



45
40
35-
30-
25-
20
154
10+

LE COMPORTEMENT DE NOTORIETE

DES INFORMATIONS

27,4

Sur I'ensemble des 30 questions

40,2

[JN'a pas vu
I'information

H A vu mais rep.
Incorrecte

M A vu - réponse
correcte

En %




INDICE DE CONNAISSANCE DE L’ACTUALITE (1)

e e ]

Montréal-RMR A la maison

Québec — Recherche

Prof. + cadre Trav. Autonome

N d’emploi <
Reste du Québec "‘ Retraité "“i‘

Employé Prop. Entreprise I

commerce < L

Employé bureau Emp. services @ ﬂ
NS

= variation négative I = variation positive




INDICE DE CONNAISSANCE DE L’ACTUALITE (2)

Primaire iL iL 45-54 ans

Secondaire 55-64 ans

Collégial 65 ans et +

Universitaire I Hommes
- De 24 ans I —L Femmes
Pl

25-34 ans Revenus —
<~_~ |de55000%

35-44 ans — + de 55 000 $ "‘
iL = variation négative I = variation positive




CORRELATION ENTRE LE NIVEAU
D’INFORMATION ET LES MEDIAS

UTILISES

Des nouvelles sur cellulaire ou Blackberry | -0,73

Le journal quotidien gratuit -0,145

Laradio | -0,051
La télévision sur interfet | -0,045
Les sites web (par internet) | -0,016
Corrélation de .
Pearson La télévision générale | 0,002

Les magazines d’information [] 0,008

La radio sur internet | ]0,026

L’hebdo régional ou de quartier 10,118

Le journal quotidien (excluant un gratuit) 10,122




INTERNAUTES, RECEPTION DE
BULLETINS D’INFORMATION ET
INTERACTIVITE

2009 2007 Interactivit%n %

[1Non internaute B Oui, je recois de tels bulletins
[0 Non, je n'en regois pas




Merci de votre attention

(@)

CENTRE D’ETUDES SUR LES MEDIAS

mlemieux12@yvideotron.ca



